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Ansvarig chef: Asa Olsson, Avdelningschef Ledningsstdd

Kommunikationsansvarig: Jacob Fors, kommunikationsstrateg

Bakgrund och nulage

Soéndagen den 13 september ar det val till riksdag, region- och
kommunfullmaktige 2026. Da har Enképingsborna chans att valja
foretradare till kommunens hdgst beslutande organ. Det ar valndmnden
som har hand om valen i Enkdpings kommun.

Medborgarna kan rosta pa flera olika satt i det allmanna valet 2026. De
kan fortidsrosta, rosta genom ambulerande rostmottagare, genom bud,
fran utlandet eller pa sjalva valdagen. | valet 2026 har Enkopings
kommun valts ut som testkommun for att anvanda digitala rostlangder i
ett valdistrikt. | dagslaget ar det annu inte beslutat vilket valdistrikt som
berors.

Direkt efter att vallokalerna har stangt startar den preliminara
rostrakningen pa plats. Onsdagen efter valdagen genomférs preliminar
rostrakning hos valnamnden. Slutgiltig rostrakning sker hos
Lansstyrelsen. Valresultatet publiceras av Lansstyrelsen tva veckor efter
valdagen.

Kontakta kommunen: telefon: 0171-62 50 00, e-post: kommunen@enkoping.se
Webbadress: enkoping.se

Postadress: Enkdpings kommun, 745 80 Enkdping

Organisationsnummer: 212000-0282



mailto:kommunen@enkoping.se
https://enkoping.se/

Nar valresultatet ar fardigt boérjar politikerna att forhandla med varandra
om hur makten ska fordelas och vilka som ska styra kommunen de
kommande fyra aren. Det som ska bestammas ar bland annat:

¢ vilka som ska bli ordférande i namnderna,
e vilka som ska inga i kommunstyrelsen,
e vilka som ska vara kommunalrad.

Sedan valjer formellt kommunfullmaktige dessa funktioner.

Valresultatet 2022 i Enkdping

| kommunvalet 2022 var valdeltagandet 80,79 procent, nagot dver
riksgenomsnittet. Det finns dock tydliga skillnader mellan olika
omraden, dar vissa valdistrikt konsekvent ligger 15-20
procentenheter lagre an kommunens genomsnitt.

Skillnaderna ar sarskilt tydliga i:
e Endgla
e Romberga

e Vasterleden Noch S

Begransningar

Kommunikationen kommer inte att behandla material och annat till
vallokalerna.

Det praktiska I6ser vi under varen 2026.

Budget och resurser

Budget

Valnamndens budget: 80 000 kronor for kommunikation.
Resurser

Valsamordnare pa kommunledningsférvaltningen.



Kommunikationsstrateg pa kommunledningsforvaltningen.
Valnamnden och valnamndens presidium.

Valnamndens medverkan sker inom ramen for frivillighet. Valndmndens
presidium kan darutdver bidra i arbetet med hansyn till att presidiet
omfattas av manadsarvode.

Syfte och mal med kommunikationen

Syftet med kommunikationen ar att sa langt som mojligt informera
Enkopings invanare om valet till riksdag, region- och kommunfullmaktige
2026. Det gor vi for att 6ka valdeltagandet och 6ka tillgangligheten sa att
fler kan rosta. Framfor allt forstagangsvaljare och personer i valdistrikt
med samre valdeltagande ska fa information om vad deras rost i valet
2026 innebar.

Med kommunikationen finns flera mal om vad vi vill att valjarna ska veta,
gora och kanna.

Kunskapsmal (veta)

e Valjarna ska veta var, nar och hur de ska rosta i valet.

e Valjarna, framfor allt forstagangsvaljare och personer i valdistrikt
med samre valdeltagande, ska veta varfor de ska rosta.

¢ Invanare ska fa tillgang till valresultatet och valdeltagandet.

¢ Kommunens medarbetare ska kanna till kommunens arbete med
valet och vad det innebar att deras arbetsplats ar
rostnings/vallokal.

¢ Invanare ska ha kunskap om det demokratiska systemet och hur
det fungerar.

Beteendemal (gora)

e Valjarna ska rosta senast pa valdagen.



Attitydmal (kanna)

e Valjarna ska kanna att det ar enkelt att rosta.

e Valjarna ska kanna att kommunen genomfor ett tryggt och sakert
val.

e Valjarna ska kanna att de har tillit till, och forstaelse for, det
demokratiska systemet och kanna sig trygga i hur det fungerar.

Det har kan paverka kommunikationen

For att skapa en tydlig bild av nulaget presenteras nedan en SWOT-
analys som belyser de viktigaste interna och externa faktorerna som
paverkar kommunens kommunikation infor valet.

Styrkor

- 2022 hade Enkoping ett hogre valdeltagande an Sverige som
helhet
- Erfarenhet fran EU-valet 2024

Svagheter

- LA&g tillit till myndigheter

- Minskat fortroende for valférfarandet

- Hardare klimat i olika medier

- Sjunkande valdeltagande och mindre intresse for politik

Mojligheter

- Relationsbyggande mellan kommunen och invanare

- Skapa delaktighet for att fa fler intresserade fér den kommunala
verksamheten och det politiska systemet

- Oka fortroendet for kommunen

Hot

- Informationspaverkan fran frammande makt och fran
rattshaverister



- Desinformationskampanjer

- Nya rostkort (och rostlangder)

- Begransningar i digital annonsering pa globala plattformar kan
minska rackvidden for samhallsinformation infor valet

Budskap

All kommunikation fran Enképing kommun ska vara partipolitisk neutral
och har som syfte att uppmarksamma valet 2026 och pa sa vis bidra till
ett hogt valdeltagande utifran ett demokratiperspektiv. Vara budskap ar
bland annat att:

e Varje individs rost ar viktig — det ar ett satt att paverka!

¢ Den yngre generationen, forstagangsvaljare, kan paverka deras
framtid genom att rosta.

e Rodstens betydelse/Gor din rost hord.

e Rosta for den framtid du vill se och vara en del av.

e Rosta for det Enkoping du vill bo i.

e Rodsta for dem du bryr dig om.

e Rodsta for det du bryr dig om.

e Att rosta ar att gora skillnad.

e Varje rost raknas.

Malgrupper

e Allainvanare i Enkdpings kommun som ar 18 ar och aldre.

e Invanare i omraden med lagre valdeltagande: se avsnitt om
valresultat 2022.

e Unga vuxna (férstagangsvaljare).

e Valjare med annat modersmal an svenska.

e Valjare som inte ar svenska medborgare men som har
kommunal rostratt

e Valdistrikt som kommer anvander digital rostlangd

e Medarbetare inom Enkopings kommun.

e Potentiella rostmottagare.



Kanaler

¢ Annonser i lokalmedia

e Tryckt material, flyers

e enkoping.se/val

e Komin

e Sociala medier, framst kommunens Facebooksida

e Digitala skarmar i kommunala verksamheter

e Digitala skarmar utomhus

¢ Annons pa digitala skarmar pa Ica Maxi och Willys

e Tidningen Vart Enkdping

o Westerlundska gymnasiet (larare, elever och digitala skarmar)
e Aktiva féreningar

e Komvux

e SFI

e Oppna férskolan

e Studieférbund

o Kontaktcenter

¢ Fysiska méten och informationsinsatser genom valnamnden

Strategiska vagval

For att vi ska na malet med ett 6kat valdeltagande kravs det att vi 6kar
kanslan av delaktighet och fértroende hos invanarna i Enkdping. Vi
behdver skapa ett klimat dar de kanner att de ar delaktiga dels i
kommunens arbete. dels i valet, for att skapa viljan att rosta och
paverka. Generellt kan man saga att personer ar mer villiga att lyssna
och gora det som kommunikationen syftar pa om de kanner att de
verkligen spelar roll och forstar hur deras engagemang kan paverka hur
Enkdping och Sverige ska styras under kommande mandatperiod. Om
vi kan ta hjalp av forstagangsvaljare och invanare i omraden dar
valdeltagandet ar lagre under férarbetet eller arbetet med att skapa
tryckmaterial kanske vi ocksa kan skapa kanslan av delaktighet som
kan gora skillnad. Mot denna bakgrund blir det avgérande att valja ratt
insatser och kanaler, med fokus pa narvaro, dialog och kommunikation
som bygger fortroende.



Uppfoljning

Efter genomfort val 2026 ska genomfdrda insatser foljas upp och
utvarderas. Uppfdljningen ska belysa i vilken utstrackning
kommunikationsinsatserna har natt avsedda malgrupper, hur val
budskap och kanaler har fungerat samt vilka eventuella
forbattringsomraden som kan identifieras. Erfarenheter och lardomar
fran uppfoljningen ska dokumenteras och utgéra underlag for utveckling
och férbattring av kommunens kommunikationsarbete infor kommande
val.
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