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1. Inledning

Konkurrensen ar stor idag mellan olika platser som vill locka till sig invanare, besokare,
investeringar och féretag. Kommunens platsvarumarke’ ska hjdlpa oss att lyfta fram de
varden Enkopings kommun star fér som geografisk plats, och de unika tillgangar vi har,
for att kunna marknadsféra kommunen pa ett konkurrenskraftigt satt.

Platsvarumarket har ocksa en viktig uppgift att visa vara varden och tillgangar for
de manniskor som redan bor eller verkar i vdr kommun. Var plats har en gedigen
och intressant historia som ger oss en gemensam grund att sta pa. Malet ar att vara
invdnare och de som verkar i kommunen ska vara goda ambassadorer for var plats.

| Enkdping — Sveriges ndarmaste stad och kommun - har vi inte bara fordelar med att
vi har tillgdng till en stor arbetsmarknad pa ndra avstand till var kommun. Vi har ocksa
en kansla av narhet mellan manniskorna som bor, lever och verkar har. Relationer ar
viktiga for oss!

Att kdnna gemenskap och att vi jobbar tillsammans for att na vara mal inom
kommunen dr ndgot som dr sjalvklart for oss. Nar vi gar ihop och arbetar tillsammans
skapar vi mer kraft, och det dar dessutom mycket roligare.

Det finns ocksa ett stort engagemang for att vidareutveckla och fortsatta halla var
kommun levande pa olika satt. Vi har manga eldsjalar som brinner for var plats.

| Enkopings kommun ar vi helt enkelt:
« ndra
« tillsammans

« engagerade.

Det hdar dokumentet talar om vad vi ska lyfta fram och koppla till vart platsvarumarke.
Det finns ocksa regler och exempel pa hur det ska se ut nar vi kommunicerar och
marknadsfor var plats.

1) Ett platsvarumérke ar den samlade bilden, uppfattningen och upplevelsen av en plats.

Dokumenttyp Beslutad av Géller f.om. Géller t.om.
Regler Kommunstyrelsen 2018-09-25

Ersatter Galler for Ansvarig funktion Reviderad



2. Bakgrund

Den 28 mars 2017 antog kommunstyrelsen en varumarkesplattform for platsen
Enkopings kommun (dven kallat platsvarumarket).

2.1 Ortsanalyser, centrumdialoger och workshops

Plattformen har arbetats fram med sex ortsanalyser som grund, tillsammans med
flertalet centrumdialoger for Enkdpings stad. Flera hundra personer har tillsammans
tyckt till om styrkor och tillgangar. Darefter har intresserade invanare, foretagare,
fortroendevalda politiker, kommunanstallda och gymnasieelever deltagit pa
workshops och varit med och paverkat innehallet.

Varumarkesplattformen representerar de mjuka vardena kopplade till Enkopings
kommun som plats och vart attraktiva geografiska lage. Det skapar tillsammans vart
platsvarumarke.

2.2 Undersokning i december 2017

Som grund for strategin ligger aven en undersékning som genomférdes i december
2017 bland invanare i Enkdpings kommun samt boende i Malardalsomradet (norra
Stockholm, Uppsala och Vasteras).



3. Anvandning

Regler for platsvarumarket ger oss en gemensam plattform att sta pa. Den kan vi
anvanda som utgangpunkt i det fortsatta arbetet med att skapa en attraktiv och
konkurrenskraftig plats dar manniskor vill bo, leva och verka.

Fortroendevalda politiker, forvaltningschefer, avdelningschefer och personer

som arbetar aktivt med kommunikation och marknadsféring inom kommunens
organisation ska ha god kinnedom om platsvarumarket och hur det anvinds. Ovriga
medarbetare ska kanna till att vi har ett platsvarumarke och vilka karnvarden som ar
kopplade till det.

3.1 Platsvarumarke och platsutveckling hanger ihop

En viktig del i att bygga ett starkt platsvarumarke ar att platsutvecklingen och
platsvarumarket hdanger ihop. Det ar av storsta vikt att dessa tva saker gar i takt
med varandra for att platsvarumarket ska kannas genuint. Sjalva aktheten ar en
viktig ingrediens for att invanarna ska kunna kdnna stolthet 6ver sin plats att de kan
identifiera sig med den.

Figur: Asplund, Place management



Place management

(ledning och samordning)

« styrning, planering och genomférande
« skapa engagemang och aktiviteter.

Place development
(platsutveckling)

« fysisk planering och gestaltning
 destinationsdesign.

Place branding

(marknadsforing av plats eller platsvarumarke)

« visuell identitet, logotyp med mera

« marknads- och kommunikationsplan med definierade malgrupper
« kampanjer och konceptualisering.



3.2 Intressenter och ambassadorer

Storsta skillnaden mellan ett foretagsvarumarke och ett platsvarumarke ar att ett
platsvarumarke &@gs av alla som bor eller verkar i kommunen. | manga fall ar det
kommunen eller ett destinatonsbolag som tar fram och utvecklar platsvarumarket
tillsammans med andra aktérer och intresserade invanare.

| Enkoéping ar det kommunen som ar drivande i utvecklingen av platsvarumarket,
men med viktiga bidrag och asikter fran invanare, naringsliv och andra aktorer.

Besokare Invanare

Foreningsliv

ENKOPINGS
KOMMUN

Figur: intressenter och ambassadorer for platsvarumarket



4. Syfte och mal

Platsvarumarket ska bidra till:

en 6kad stolthet inom kommunen for var historia, vara tillgdngar och det vi star for

en 6kad kannedom om var kommun och vart geografiska ldge inom valda
malgrupper, nationella och internationella

att samla intressenter som arbetar mot samma mal
- en konkurrenskraftig och attraktiv plats

att en mer enhetlig och bredare bild visas upp av Enképings kommun,
stad och landsbygd

en riktning for utveckling och marknadsfoéring av Enkdpings kommun



5. Marknader

Vara primdra geografiska marknader for att attrahera nya invanare, féretag och
bestkare ar narliggande lan, stader och kommuner.

Det innebar att vi fokuserar i férsta hand var kommunikation och marknadsfoéring
pa malgrupper som befinner sig eller verkar i Stockholm, Uppsala och Vasteras.
Det utesluter inte att malgrupper fran andra delar av Sverige eller utomlands
prioriteras vid vissa aktiviteter.

Karta: Lantmateriet och Enkdpings kommun



5.1 Malgrupper

Viktiga malgrupper for arbetet med platsvarumarket dr invanare i Enképings kommun,
potentiellt nya invanare, besokare samt foretagare.

Invanare Potentiellt nya
invanare

Platsvarumarket

Besokare

Invanare i Enk6épings kommun

Alla invanare i kommunen dr viktiga ambassadorer ndr det galler att inspirera andra
att beséka kommunen eller flytta hit. Invanare kommer beratta om sin syn och
upplevelser av platsen och kontakten med kommunen.

Potentiellt nya invanare

Att sakra kompetensforsorjningen till offentliga verksamheter och privata foretag
inom kommunen (befintliga och potentiellt nya) ar en viktig framtidsfraga. Med en allt
aldre befolkning ar det viktigt att fokusera pa att attrahera unga manniskor att flytta till
kommunen.

Kommunens strategi for att sdkra sin egen kompetensforsorjning ar att fokusera
pa kategorin "Unga medvetna” och “Erfarna chefer (50+)" Det kan du lasa mer om i
rapporten "Enkdpings kommun: Employer value proposition, 2013-09-16".
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Besokare
Aktiva familjen?

Den aktiva familjen har ett starkt intresse for kultur, naturupplevelser och olika aktiva
upplevelser och aktiviteter. Under semestern vill de umgas och uppleva saker med
familj och vanner. De vardesatter ett stort utbud av aktiviteter dar hela familjen kan
delta.

Aldre personer med god ekonomi och héilsa

Den har malgruppen kallas aven WHOPs?: (Whealthy Healthy Older People). De ar vitala
och friska, oftast dldre par med utflugna barn. De har gott om tid och pengar som de
garna lagger pa resor, nojen, upplevelser och vardagens lyx. De har ett starkt intresse
for kultur, naturupplevelser och ny kunskap. Om de kommer fran ett annat land
kommer de till Sverige for att uppleva naturen, vandra i fjallen, beséka sevardheter och
storstader samt kanna av den lokala stamningen.

Malgruppen besokare ar ocksa kompletterad med en mer detaljerad beskrivning av
olika intresseomraden. Det kan du ldsa mer om i dokumentet "Malgrupper bestkare
2017"

Foretagare

Befintliga foretagare i kommunen ar viktiga ambassadorer for ndringslivet i Enkoping.
De kommer dela sin syn pa foretagsklimatet i kommunen och hur de ser pa
kommunens service och attityd till féretagare.

For kommunen ar det lika viktigt att varna om de befintliga foretagen, sa att de vaxer
och mar bra, som att fortsatta attrahera nya féretag. Med en vaxande befolkning ar det
viktigt att kontinuerligt arbeta for en 6kad sysselsattning.

2) Kalla: Visit Sweden, kommunikationsstrategi for destinationen Sverige,
VisitSweden_Kommunikationsguide_v0.8_links.pdf

3) Kalla: Visit Sweden, kommunikationsstrategi for destinationen Sverige,
VisitSweden_Kommunikationsguide_v0.8_links.pdf
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6. Varumarkesplattformen

Varumarkesplattformen* ar utformad sa att den ska komplettera Enképings
geografiska ldage - den starkaste tillgdngen - med mjuka varden som ar forknippade
med kommunen.

Bada delarna ar lika viktiga, eftersom manniskor valjer plats baserat bade pa logiska
och kanslomassiga uppfattningar.

Varumarkesplattformen kommer att underlatta for alla som vill vara goda
ambassadorer for Enkoping. Det handlar om tydlighet och ett 16fte om vad man
exempelvis kan forvanta sig som besokare, framtida invanare eller foretagare i var
kommun.

Det kommer ocksa underldtta for oss som organisation, da vi tydligare vet vilken kansla
vi kan formedla om var plats vid till exempel rekryteringar.

6.1 Vision

Var vision ar ett framtida onskat lage av hur vi vill att platsen Enképings kommun
ska vara.

Enkopings kommun ar platsen dar manniskor och féretag vaxer. Har jobbar invanare,
foretagare och foreningsliv tillsammans i en kultur som préglas av narhet och
engagemang. En vialkomnande miljé som erbjuder balans i tillvaron och gemenskap.
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6.2 Position

Det har ar den plats vi vill ta i manniskors medvetande. Hur sarskiljer vi oss?

Narmast dig

| Enkdpings kommun &r avstanden korta mellan manniskor och till det som ar viktigt
i livet: vardagsliv, familj, vanner, upplevelser. Narheten ger dig mojlighet att fylla din
tillvaro med det du 6nskar.

Karnvarden

Vara tre kdrnvarden nara, tillsammans och engagerade ar varden som ar férknippade
med platsen Enkdpings kommun. De ska finnas med som en rod trad i all
marknadsforing vi gor av var plats.

Ndra

Narheten ar var mest betydande tillgang. Har finns geografisk narhet inom
kommunen, till vdra grannkommuner och till omvérlden. Det finns ocksé en narhet
mellan manniskorna som bor har. Den bidrar till ett samhalle dar vi kan lita pa varandra
och 6ppna oss for andra manniskor och nya initiativ.

Tillsammans

| var kommun unnar vi varandra framgang. Har finns en 6ppen dialog och en néra
samverkan mellan samhallets olika parter. Vi ar medvetna om att var framgdng ar
beroende av att vi jobbar tillsammans. Darfor satter vi vdra mal gemensamti en
familjar kultur som ar tilldtande och generds.

Engagerade

Vi har ett genuint och starkt engagemang for var kommun. Kanslan fér bygden skapar
en lust att jobba med idéer som ar till nytta for manga. Vi brinner for att vidareutveckla
var plats och halla hela kommunen levande.

6.3 Lofte

Varumarkets I6fte till malgrupperna. Vad kan de forvanta sig?

En narmare kansla!

Vi lovar att du fér ett mer personligt bemétande i Enképing. Aven om kommunen
vaxer vill vi behalla den smaskaliga kdnslan av narhet, trygghet och gemenskap.
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6.4 Slogan

Sveriges narmaste stad

Enkoping har en av landets mest etablerade slogans. Den har funnits sedan
sextiotalet och bygger pa den geografiska narheten till 38 stader inom 12 mils
radie. Genom att komplettera den geografiska narheten med vara karnvarden
nara, tillsammans och engagemang forstarker vi betydelsen med var slogan.
Enkdping AR Sveriges ndrmaste stad!

6.5 Tonalitet

Hur ska vi lata ndr vi kommunicerar med vara malgrupper om platsen Enképing?
Vilken kénsla vill vi formedla?

Védlkomnande, inspirerande, jordndra du-tilltal som speglar kérnvdrdena.

Vi ar en vdlkomnande rést som folk kdnner igen. Som a@r du med sina medmanniskor

och som kanns genuint jordndra. Vi tycker om att beratta om Enkoping. Darfor ar vart
tonlage inspirerande, pa ett naturligt satt. Alla berattelser om Enkdping tar avstamp i
vara kadrnvarden: nara, tillsammans, engagerade.
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7. Enkopings styrkor

Platsen Enkdpings kommun har méanga styrkor. Vad som varderas hdgre én annat
beror pa vem du fragar. | grundmaterialet till varumarkesplattformen, dialoger och
workshops har tre styrkor varit mer framtradande.

Enkopings storsta styrka ar enligt de flesta invanare narheten. | forsta hand menas da
den geografiska narheten till staderna Stockholm, Uppsala och Vasterds. Som boende
i Enkopings kommun 6ppnar det manga valméjligheter nér det galler arbete, och
som féretagare 6ppnas en marknad med 6ver 3 miljoner manniskor inom 60 minuters
restid.

Narhet ar mycket attraktivt enligt "Stora flytt- och boendestudien” som Kairos Future
genomférde 2015. Manga kommuner upplever ocksa att de har den fordelen.

Men ingen har Enkdpings geografiska lage som erbjuder stora valmajligheter for
manniskorna som bor, lever och verkar har.

7.1 Narheten - det geografiska laget

Enkopings geografiska lage ses som en av de storsta fordelarna med att bo, leva och
verka i Enképings kommun. Narheten innebar for manga en enklare vardag genom att
det gar snabbt att ta sig fran en plats till en annan inom kommunen. Det ger tid dver
till annat.

Narheten kan ocksa innebadra méjligheten att bo i en mindre stad eller pa
landsbygden, men dnda ha narhet till storstad och puls i ndgon av de tre narliggande
stdderna Stockholm, Uppsala och Vasteras. Vilken méjlighet narheten bidrar till ar olika
for olika manniskor, men det ar den storsta fordelen enligt invanarna i kommunen.
Det svarade de i en undersdkning i slutet av 2017. Narhet ar starkt forknippat med
Enkopingsbornas identitet.

For ndringslivet i Enkdpings kommun innebar den geografiska narheten tillgéng till
en stor del av Sveriges befolkning inom en timmes avstand. Foretagen kan enkelt ta
sig till sina kunder oavsett var de befinner sig i Malardalen. Kunderna kan ocksa enkelt
ta sig till foretagen inom kommunen for att kopa produkter eller tjanster. Tillgangen
pa kompetens kan ocksa underlattas av Enkopings geografiska lage. Den upplevda
geografiska narheten befaster var slogan, som ar baserad pa de fysiska avstanden:
Enkoping — Sveriges narmaste stad.
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7.2 Naturen

| Enképings kommun finns naturen runt hérnet oavsett var man bor. P4 landsbygden
dominerar 6ppna slatter och vacker skogsmiljo, men ocksa narheten till Malaren i
storre delar av kommunen.

| staden finns Grongarnsasen, en vacker naturmiljo precis vid Enkdpingsan. Enkdping
ar ocksa kant for sina vackra parker, mest kdand ar Dromparken. Har samsas Enkdpings-
borna tillsammans med besokare fran andra delar av Sverige, men ocksa varlden.

Alla kommer de hit for att se den kdnda perennparken designad av holldndaren Piet
Oudolf.

7.3 Charmig smastad med historia och en levade landsbygd

Enkoping stad &r en av Sveriges dldsta stader med en dokumenterad historia som
stracker sig tillbaka till 900-talet. Men Enkdpings kommun har varit bebodd av
manniskor dnda sedan stendlderstiden for mer dn 6 000 ar sedan. Har finns en historisk
obruten kedja fran stenaldern fram till idag och mycket att beskada. Enképing har
historiskt varit en viktig handelsplats och kdpstad tack vare det geografiska ldaget.

Enkoping ar en liten charmig stad som gor att det ar latt att ta sig fran en plats till en
annan. Det finns ett stort torg och i centrum finns det manga smabutiker, kaféer och
restauranger. Utanfor stadskarnan, nara E18, finns det dven en handelsplats.

Pa Enkopings landsbygd finns det ett aktivt jordbruk som forser en stor del av Sveriges
befolkning med spannmal. Det finns ocksa manga gardar som saljer narproducerade
produkter pa garden. Férdelen ar att du traffar de som producerar maten nar du
handlar.

Det finns ocksa manga gardsbutiker och kaféer att bescka. Nagra av dem har blivit
prisade for sina produkter. | kommunen finns det aktiva féreningar som arrangerar
manga lokala arrangemang fér boende i ndromradet och besokare.
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7.4 Profilbarare

Vara profilbarare kan anvandas som utgangspunkt och inspiration i kommunikationen
och marknadsféringen av platsen Enkdpings kommun. Det visar bredden som
Enkoping erbjuder. Under varje omrade till exempel pa vad som kan lyftas fram men
det finns naturligtvis fler.

« Stad och landsbygd

« Natur och parker

+ Foreningsliv

« Foretagande

« Mathantverk/narproducerat

Stad och landsbygd

Enkopings stad ar en av Sveriges aldsta stader med en gedigen historia och mycket
att visa upp. | kombination med en vacker och levande landsbygd &r det en stor del av
Enkopings attraktionsvarde.

Stad: Stora torget, Hamnmagasinet, Vdrfrukyrkan, Kungsgatan med affdrer och
restauranger. Mdnniskor i stadsmiljé, parkerna. Visa ocksa olika boendealternativ i staden.

Landsbygd: Oppna vidder, skog, jordbruksmark, slingriga véigar, héga héjder. Heistar eller
andra djur. Visa ocksd olika boendealternativ pd landsbygden.

Natur, Malaren och parker

Enkopings 6ppna vidder och vackra skogsomraden kan vara bade lugnande och locka
till aktivitet. Parkerna i staden dr sma gréna oaser att promenera i och hamta kraft fran.
Mest kand ar Dromparken med sina vackra perenner. Grongarnsasen bjuder pa mer
vildvuxen natur inne i staden. Malaren star fér en vattennara kansla och en maojlighet
till aktivitet.

Natur: Gréngarnsdsen, Hjdlstaviken, Harsbdicksdalen, Héirjard, Upplandsleden.
Mcdilaren: Bredsand, Bryggholmen, Ekolsund, Orsundadn.

Parker: Drémparken, Pastor Spaks park, Klosterparken.

Foreningsliv

Foreningslivet i Enkdpings kommun ar starkt. Det finns ett brett utbud av foreningar
inom en rad olika intressen. De allra flesta drivs av lokala ideella krafter. De bidrar till
ett rikt fritidsutbud for alla som bor i Enkdpings kommun, och ar dven en viktig del i att
skapa en kdnsla av gemenskap.

Féreningsliv: fotboll, ridning, rugby, handboll, dans, golf, cykling, crossfit,
bygdegdrdsférening och hembygdsférening.
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Foretagande

| Enkdpings kommun finns det 6ver 4 500 aktiva privata foretag i olika storlekar. De
allra flesta ar mindre féretag med nagra anstallda.

Det som utmarker foretagen i Enkdpings kommun ar att det finns flera starka lokala
foretagsforeningar och att affarsnatverken ar valbesokta. Att bygga relationer och att
lara kdnna varandra varderas hogt av de lokala foretagen.

Féretagande: Goda afféirsrelationer, tillverkning, logistik, handel, IT-séikerhet, jordbruk.

Mathantverk/narproducerat

Runt om i kommunen produceras det hogklassigt mathantverk och i manga fall kan
produkterna kopas direkt fran garden dar de ar producerade eller odlade. Det finns
ocksa mdnga gardsbutiker och kaféer som saljer och serverar produkter fran lokala
producenter.

Mathantverk: Gardsbutiker och kaféer

18



8. Varumarkeshierarki

Platsen Enkopings kommun innehaller idag flera befintliga platsvarumarken utan att
de har arbetats fram aktivt. For att underldtta framtida beslut om marknadsféringen
av platsen Enképings kommun och hur de olika platsvarumarken som redan finns ska
forhalla sig till varandra har vi den har varumarkeshierarkin.

Platsen
Enkopings kommun

Enkoping - Sveriges Enkoping
narmaste stad - Parkernas stad

Vara kransorter

Tradgardsdagen

(Tradgard, Smaka pa
Enkoping, Halsa)

Fjardhundra, Grillby,
Hummelsta, Lillkyrka,
Skolsta, Orsundsbro

Figur: Varumérkeshierarki for platsen Enkopings kommun
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8.1 Platsen Enkopings kommun

Ett paraply for hela platsvarumarket som innehaller de olika underliggande
platsvarumarkena.

Enkoping - Sveriges narmaste stad

Enkopings kanda slogan som har funnits sedan 60-talet och ar val inarbetad. Den
visar pd Enkopings geografiska narhet till andra stader, och ska i och med det
framtida arbetet med platsvarumarket dven innefatta narheten mellan manniskorna i
kommunen.

Sveriges narmaste stad anvands med férdel for att starka “vi-kdnslan” inom staden, och
for att forstarka Enkdpings attraktiva lage nar det galler etableringar.

Enkoping - parkernas stad

Enkoping ar aven kant som parkernas stad, inte minst tack vare alla "fickparker”i
staden och vadlkanda Dromparken.

Enkopings parker har bidragit till att satta Enkdping pa kartan bland
tradgardsintresserade. Parkerna drar besdkare bdde fran Sverige och andra lander.

Trddgdrdsdagen

Tradgardsdagen ar ett arligt evenemang som lockar cirka 12 000-15 000 bestkare
till Enkdping. Det ar en dag som satter Enkdpings parker i fokus och starker
platsvarumarket Enkdpings kommun.

Vara kransorter

Boende i vara kransorter Hummelsta, Fjardhundra, Lillkyrka, Grillby, Skolsta,
Orsundsbro och alla som bor pé landsbygden i kommunen identifierar sig inte lika
tydligt med Enkdpings kommun. De identifierar sig i forsta hand med sin narmaste
kransort. | marknadsféringen ar det ndgot som vi maste férhélla oss till. Aven om vi ska
arbeta med att marknadsféra helheten Enkdpings kommun sa kan varje kransort ses
som egna platsvarumarken inom kommunen.

Darfor ska de vid passande tillféllen lyftas fram i marknadsforingen av platsen
Enkopings kommun och ses som en styrka. De hjalper till att bredda Enkdpings
erbjudande som plats nér det galler boende, fritid eller besok.
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9. Strategi for platsvarumarket

Precis som ett arbete med ett foretags varumarke sa borjar arbetet internt. Nar det
galler ett platsvarumarke sa innebér det invanare och de som verkar inom platsen
Enkopings kommun. Stolta invanare och foretagare ar goda ambassadorer.

Strategin ska anvandas som en grund till marknads- och kommunikationsplaner for att
kommunicera platsvarumarket till prioriterade malgrupper.

9.1 Strategiska val

« kommunikation och marknadsforing av platsvarumarket och platsutvecklingen ska
hanga ihop

« utga fran positionen "Narmast dig!”i platsutveckling och kommunikation
+ berdtta om Enkopings historia och koppla ihop med nulédge och framtid

+ synliggor flera platser inom kommunen i olika sammanhang: stad, kransort och
landsbygd.

9.2 Framgangsfaktorer

Ett starkt platsvarumérke byggs med hjalp av:
. ett tydligt ledarskap bland politiker och ledande tjansteman

- engagemang bland invanare och foretagare som blir viktiga ambassadorer for
platsen

« foérmagan att sarskilja sig, genom att ha modet att satsa pa innovativa I6sningar som
utmarker Enkdpings kommun som plats och forstarker nuvarande karnvérden.
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9.3 Kommunikativa nycklar

Fem nycklar

Ndrhet = mojlighet

Vi ar 6vertygade om att ndrhet ger méjligheter, i de flesta avseenden. Darfor bygger vi
kommunikation pa att alltid se och lyfta de valmajligheter som ar effekten av narhet.
Hela kommunen

Vi ska lyfta fram platser fran hela kommunen. Det &r kombinationen smastad och
landsbygd, 6ppna slatter och skog, lugn och puls, som dr grunden i Enkdpings
attraktionsvarde. Har far invanarna tillgang till allt inom ett rimligt avstand.
Berdittelser

Vi ska anvanda oss av berattelser om manniskor som bor eller verkar pa olika platser i
kommunen.

Nyfikenhet kring platser

Inspirera och skapa en nyfikenhet kring olika platser och vad som hander dar.

Relevanta avstdnd

Kommunicera avstand i tid som &r relevanta for de olika malgrupperna.

Samarbete, kommunikation och aktiviteter

Att bygga ett langsiktigt och hallbart platsvarumarke handlar om samarbete mellan
olika aktorer som verkar for Enkopings kommun som plats. Det handlar om att
kommunicera enhetligt men ocksa att agera och att anordna aktiviteter som gar i linje
med Enkopings platsvarumarke.

Upplevelse!

+ Kommunikation

"Narmast dig!” kan skapa en upplevelse

Med positionen "Narmast dig!” som utgadngspunkt ar det enkelt att vid varje aktivitet
se hur vi kan utforma den sa att kdnslan “narmast dig” genomsyrar hela aktiviteten. Det
handlar om hur alla agerar och kommunicerar. Tillsammans skapar det en upplevelse
for den valda malgruppen.
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Forslag pa prioriterade fokusomraden inom varje malgrupp for platsvarumarket.

Invanare

Potentiellt
nya
invanare

Besokare

Foretagare

Oka stoltheten bland invénarna genom att tydligare visa
vad som finns i kommunen i form av platser att besoka och
aktiviteter att gora. Viktigt att visa en bredare bild av hela
kommunen, staden, kransorterna och landsbygden.

Tillgdngliggdr Enkopings historia sa att fler l1ar sig om den och
kan beratta vidare.

Fysisk planering som bidrar till kdnslan av narhet mellan
manniskorna i kommunen och forstarker Enképings slogan:
Sveriges narmaste stad.

Arbeta for en god kompetensforsorjning till kommunens
verksamhet genom att kombinera arbetsgivarvarumarke och
platsvarumarke.

Lyfta fram olika platser att bo pa i kommunen och nya
bostadsomraden som planeras eller byggs.

Inspirera till fler besok av mdlgruppen "den aktiva familjen”i
kommunen.

Visa upp en bredare bild av platsen, stad, kransorter och
landsbygd.

Visa vad som erbjuds inom kommunen i form av platser att
besoka och aktiviteter att gora.

Kommunicera tydligt avstand i tid till och fran narliggande orter
och stader.

Lyfta fram Enk&pings historia for att bidra till att gora platsen
mer spannande att besoka.

Arbeta med aktiva féretagarféreningar inom beséksnaringen for
att tillsammans utveckla Enkdpings kommun till en destination
att besoka.

Ta fram ett vardeerbjudande for att kunna méta
etableringsforfragningar.

Visa vilka méjligheter det geografiska avstdndet ger och néirheten
till stor del av Sveriges befolkning.

Lyft fram tillvéixten i kommunen, visa potentialen.

Kommunicera avstdnd i tid och kilometer till och frdn relevanta
orter, stdder och kommuner.

Skapa ndgon form av ambassaddrsndtverk bland féretagen som
kan dra nytta av att vara ambassadérer for platsen Enképings
kommun.
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9.5 Rekommendationer

Samarbete

For att fa arbetet med platsvarumarket att lyfta kravs det att arbetet forankras inom
den kommunala organisationen saval som bland externa aktorer som kan dra nytta av
att marknadsféra Enkdpings kommun som plats.

Fysisk planering

Platsvarumarket och fysisk planering samt utveckling av platsen maste ga hand i hand.

Platsvarumarket handlar lika mycket om att fokuserat arbeta med platsens utveckling
som att kommunicera eller marknadsféra den. Den fysiska planeringen kan forstarka
kanslan av narhet och starka Enkdpings profil som “parkstad” vid utformning av nya
och befintliga omraden.

Marknadsforing

Platsvarumarket har en egen visuell identitet for att sarskilja platsen fran den
kommunala organisationen. Detta for att mojliggora for invanare och andra aktorer
att stalla sig bakom varumarket och anvédnda sig av det. Fokus ar att lyfta fram och
forstarka platsen Enkdpings kommun.

Enkopings historia

Enkopings historia har bidragit till att Enkdping ar den plats den ar idag. Knyt an till
historian, nulage och vad det kan betyda i framtiden. Anvéand historian. Den ar en
viktig del i att bygga stolthet inom kommunen bland invanare.
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NKOPIN

SVERIGES NARMASTE STAD

Grafisk profil
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Enkopings kommun - organisation

| den dagliga kontakten med invanarna i Enkdpings kommun
anvander vi alltid kommunens grafiska profil. Samma sak galler vid
intern kommunikation, alltséd kommunikation och information inom
kommunen som organisation.

| bada fallen anvands profilen for att det inte ska rada nagon tvekan
om att det ar organisationen Enkopings kommun som star bakom
informationen.

Vid samarbetsprojekt dar Enkdpings kommun deltar som en
aktiv part ska Enkdpings kommuns logotyp finnas med vid
informationsspridning och marknadsforing.

Nar kommunen sponsrar foreningar i marknadsféringssyfte anvands
kommunens logotyp, se Regler for grafisk profil. Det ar for att visa att
kommunen ar en del av och stottar det lokala foreningslivet.

Enkopings kommun - den geografiska platsen

Platsvarumarket signalerar platsen Enkdpings kommun, det
geografiska laget och karnvardena nara, tillsammans och
engagerade.

Platsvarumarkets grafiska profil ska anvandas nar platsen
kommuniceras och marknadsfors till malgrupperna nya invanare,
nya foretag samt besokare och turister.

Avsandare

Nar den grafiska profilen for platsvarumarket Enkopings kommun
anvands ska det tydligt framga vem som ar avsandare av budskapet.

Nar Enkdpings kommun ar avsandare ska kommunens logotyp
finnas med och placeras enligt anvandarmanualen. Samma galler for
externa aktorer som vill anvanda platsvarumarkets grafiska profil.
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10.1 Vilken grafisk profil O r—

som ska anvandas kommun - kommun -
organisation | geo. platsen




10.2

Logotype

FNKOPING

SVERIGES NARMASTE STAD

Enkopings kommun ar en levande motesplats mellan manniskor,
upplevelser och naringsliv. Avstanden ar korta mellan manniskor
och till det som ar viktigt i livet; vardagsliv, familj, vanner,
upplevelser. Narheten ger dig maojlighet att fylla din tillvaro

med det du 6nskar. Det, tillsammans med var historia, vill vi ska
avspeglas i vart platsvarumarke.

Farger

Enkopings historia grundas i jordbruket och
representeras av den gréna barden.

Var spannvidd avspeglas av fargerna i namnet:
« Gul - De 6ppna vidderna och falten

« RoAd - Var industriella historia

+ BI3 — Narheten till Malaren

« Gron - Naturen och parkerna

Symboler

Bladet och muttern representerar var historia och vara kontraster
mellan stad och landsbygd.




Logotype

NKOPIN

SVERIGES NARMASTE STAD

ENKOPING

SVERIGES NARMASTE STAD

NKOPIN

ENKOPING
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10.3

Logosymboler

Bladet

Bladet representerar hela Enkdpings kommun;
staden och landsbygden med sin natur, 6ppna slatter och parker.
Bladet dr ocksa en symbol for vaxtkraft.

Muttern

Muttern symboliserar var industriella historia och aktiva ndringsliv.




Myriad Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzdao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao

Tillsammans
ENGAGERADE
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10.5

Farger

Primarfarger

CMYK: 49-3-100-0
RGB: 151-190-12

CMYK: 0-75-100-0
RGB: 234-91-12

Sekundarfarger

45% svart

CMYK: 77-22-5-0
RGB: 7-155-209

CMYK: 0-25-90-0
RGB: 253-196-31






